UTBILDNINGSPLAN

Faststilld 2025-09-11
DNR HS 2025/1091

FAKULTETEN FOR HUMANIORA OCH SAMHALLSVETENSKAP

Masterprogram i marknadsforing
Master Programme in Marketing
Programkod: SASMF

Hégskolepodng/ECTS: 120
Utbildningsniva: Avancerad niva
Examenskategori: Generell examen
Undervisningssprak: Engelska

Faststalld av

Fakultetsndmnden vid fakulteten fér humaniora och samhallsvetenskap,
2025-09-11

Giltig fran och med
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Behodrighetskrav

Examen pa grundnivd om minst 180 hp med huvudomrade
Foretagsekonomi. Dessutom antingen gymnasiets Engelska 6 eller
gymnasiets Engelska niva 2. Motsvarandebedémning kan gdras.

Alternativt

Examen om minst 180 hp fran IT-design, inriktning affarssystem och
ekonomi (SGITD-AFEK), eller Systemvetenskapliga programmet
inriktning ekonomi (SGSYE). Dessutom antingen gymnasiets Engelska 6
eller gymnasiets Engelska niva 2. Motsvarandebeddmning kan goras.
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Inledning

Genom programmet tillagnar sig studenten férdjupade kunskaper inom
marknadsféring.

Utbildningens mal

Utbildningens mal utgérs dels av de nationella mal som ska uppnas for
en masterexamen, dels av de lokala mal som finns fér programmet.

Nationella mal

Kunskap och férstaelse
F6r masterexamen ska studenten

« visa kunskap och forstaelse inom huvudomradet fér utbildningen,
inbegripet saval brett kunnande inom omradet som vasentligt
fordjupade kunskaper inom vissa delar av omradet samt férdjupad
insikt i aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete, och

« visa fordjupad metodkunskap inom huvudomradet fér utbildningen.

Férdighet och férmaga
For masterexamen ska studenten

« visa forméaga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att
analysera, bedéma och hantera komplexa féreteelser, fragestéallningar
och situationer dven med begransad information,

« visa férmaga att kritiskt, sjalvstandigt och kreativt identifiera och
formulera fragestéllningar, att planera och med adekvata metoder
genomfdra kvalificerade uppgifter inom givna tidsramar och
darigenom bidra till kunskapsutvecklingen samt att utvardera detta
arbete,

« visa forméaga att i sdval nationella som internationella sammanhang
muntligt och skriftligt klart redogéra fér och diskutera sina slutsatser
och den kunskap och de argument som ligger till grund fér dessa i
dialog med olika grupper, och

+ visa sadan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och
utvecklingsarbete eller foér att sjalvstandigt arbeta i annan kvalificerad
verksamhet.

Vérderingsférmaga och férhallningssétt
For masterexamen ska studenten

+ visa formaga att inom huvudomradet fér utbildningen gora
bedémningar med hansyn till relevanta vetenskapliga, samhalleliga
och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska aspekter pa
forsknings- och utvecklingsarbete,

+ visa insikt om vetenskapens mojligheter och begransningar, dess roll i
samhallet och manniskors ansvar fér hur den anvands, och

+ visa férmaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta
ansvar for sin kunskapsutveckling.
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Sjélvstandigt arbete (examensarbete)

For masterexamen ska studenten inom ramen for kursfordringarna ha
fullgjort ett sjalvstandigt arbete (examensarbete) om minst 30
hégskolepodng inom huvudomradet fér utbildningen. Det sjélvsténdiga
arbetet far omfatta mindre &n 30 hogskolepoang, dock minst 15
hdégskolepoang, om studenten redan har fullgjort ett sjélvstéandigt arbete
pa avancerad niva om minst 15 hdgskolepoédng inom huvudomradet for
utbildningen eller motsvarande fran utlandsk utbildning.

Lokala mal

Utéver ovanstaende galler som lokalt mal for programmet att studenten
ska kanna till aktuell forskning inom dmnesomradet, samt att
perspektiven jamstalldhet och hallbar utveckling behandlas i
utbildningen.

Utbildningens utformning

Inom utbildningen finns utéver de obligatoriska kurserna ett utrymme pa
15 hp helt valfria kurser.

Kursernas mal och innehall beskrivs i kursplanen for respektive kurs.
Generellt kénnetecknas kurserna av att studenterna genom
sjalvstandiga och gruppvisa uppgifter bjuds in till att ta en aktiv roll i
larandeprocessen och utvecklar fardigheter och férmagor som beskrivs i
utbildningsmalen. Utdver foreldsningar och évningar bestar
undervisningen darfor till stor del av seminarier som bygger pa skriftliga
och muntliga presentationer dar sarskilt fokus laggs pa att diskutera
aktuella problem, metoder, teorier, antaganden och perspektiv, s& som
héllbar utveckling- och jamstalldhetsperspektiv, i relation till
amnesomradet. Utbildningen praglas vidare av samverkan med
samhallet genom géstforelasningar och annan medverkan fran foretag
och offentlig férvaltning.

Utbildningens innehall

Programmets studiegang. Observera att de i programmet ingdende
kurserna kan ha andra namn samt ges i en annan féljd an vad som
anges har.

+ Marknadsféringsteori, 7,5 hp

+ Affdrsmarknadsféring, 7,5 hp

+ Konsumentforskning inom marknadsféring, 7,5 hp

+ Ansvarsfull styrning och ledarskap, 7,5 hp

+ Grundlaggande statistik och regressionsanalys, 15 hp
« Valfria kurser, 15 hp

+ Bedriva forskning i féretagsekonomi, 15 hp

+ Aktuell forskning inom marknadsféring, 15 hp

+ Féretagsekonomi - masteruppsats, 30 hp
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Examensbenamning

Studenter som tidigare har en ekonomie kandidatexamen far efter
avslutat program en:

Ekonomie masterexamen

Huvudomrade: Foretagsekonomi

Studenter som tidigare har en filosofie kandidatexamen far efter avslutat
program en:

Filosofie masterexamen

Huvudomrade: Foretagsekonomi

Tillgodoraknande av kurs

Student ager enligt hégskoleférordningen kap 6 §§ 6-8 efter prévning
ratt att tillgodorakna sig tidigare studier.

Ovrigt

Gallande regler for utbildning pa grundniva och avancerad niva vid
Karlstads universitet reglerar studenters och anstélldas skyldigheter och
rattigheter.

Foér den som onskar finns mojlighet att, efter samrad med
programledare i god tid, genom att planera sina kurser vél, efter ett ar ta
ut en magisterexamen.

Tidigare version av utbildningsplanen ar faststalld:
2012-01-25, dnr FAK1 2012/24, att galla fran och med ht 2012
2015-03-02, dnr HS 2015/171, att galla frdn och med ht 2015
2015-10-29, dnr HS 2015/401, att gélla frdn och med ht 2016
2017-12-21, dnr HS 2017/1045, att galla fran och med ht 2018
2020-03-06, dnr HS 2020/287, att gélla fran och med ht 2020
2022-02-25, dnr HS 2022/203, att galla fran och med ht 2022
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