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Kurskod: FEGB32

Anmälningskod: 32697

Termin: VT-19

Startvecka: 201904

Slutvecka: 201913

Studietakt: 50%

Studieform: Campus

Kursdata

Antal besvarade kursvärderingsenkäter: 6

Antal förstagångsregistrerade på kurs[1]: 30

Förändringar som föreslogs vid föregående kurstillfälles kursanalys:
--

PUBLICERAD KURSANALYS

Datum för publicering: 2019-04-15

Kursanalys har genomförts och publicerats av kursansvarig lärare.

Universitetets utvärderingsverktyg ägs innehållsligt av Universitetspedagogiska enheten och förvaltas av Systemgruppen
för utbildningsadministration.

Marknadsföring och affärsutveckling, 7.5 hp (FEGB32)
Kursansvarig: Maria Åkesson





Analys baserad på kursvärdering, inklusive de fritextsvar som lämnats. Har ytterligare underlag inhämtats på ett
annat sätt analyseras även detta här. Om kursen samläses mellan olika program bör eventuella effekter av detta
kommenteras.

Har förståelse för att studenterna finner avvikelser mellan kurslitteraturen och vissa av föreläsningarna. De flesta
föreläsningar är nära kopplade direkt till litteraturen men ett par föreläsningar är dock uppbyggda för att förtydliga valda
aspekter och då finns inte utrymme att gå igenom hela litteraturen. Vi räknar med att en progression har skett från A-nivå,
där föreläsningarna är tydligt kopplade till litteraturen. På B-nivå förväntas studenterna kunna ta till sig en del litteratur på
egen hand. Kursen samläses med fegb01. Fegb32 studenterna har dock ett eget casearbete och eget seminarium. 

Förslag till förändringar inför nästa kurstillfälle.

Se över litteraturen som behandlar startegidelen av kursen.

1. Antal ffg-registrerade på kurs:
Förstagångsregistrering = den studerande registrerar sig för första gången på en kurs.


