
Grunddata från Ladok
Kurskod: LJGE14
Anmälningskod: 37971
Termin: HT-21
Startvecka: 202135
Slutvecka: 202202
Studietakt: 25%
Studieform: Campus

Kursdata
Antal besvarade kursvärderingsenkäter: 3

Antal förstagångsregistrerade på kurs[1]: 15

Förändringar som föreslogs vid föregående kurstillfälles
kursanalys:
--

PUBLICERAD KURSANALYS

Datum för publicering: 2022-04-25

Kursanalys har genomförts och publicerats av kursansvarig lärare.

Universitetets utvärderingsverktyg ägs innehållsligt av Universitetspedagogiska enheten och förvaltas av
Systemgruppen för utbildningsadministration.

Kommunikation och varumärke, 7.5 hp (LJGE14)
Kursansvarig: Jessica Edlom





Analys baserad på kursvärdering, inklusive de fritextsvar som lämnats. Har ytterligare underlag
inhämtats på ett annat sätt analyseras även detta här. Om kursen samläses mellan olika program
bör eventuella effekter av detta kommenteras.

Kursens upplägg når upp till kursens lärandemål enligt kursvärderingen, i viss utsträckning. Mer koppling till
musikbranschen efterfrågas i viss mån, samtidigt som allmänna marknadsförings- och kommunikationsdelar
behöver vara med. De examinerande uppgifterna anses fungera. 

Förslag till förändringar inför nästa kurstillfälle.

Ytterligare koppling till musikbransch efterfrågas. 
Studenterna uppskattade genomgången av formgivningsprogram, men efterfrågar längre moment för att
hinna fördjupa sig mer.

1. Antal ffg-registrerade på kurs:
Förstagångsregistrering = den studerande registrerar sig för första gången på en kurs.


