
Grunddata från Ladok
Kurskod: LJGE14
Anmälningskod: 34313
Termin: HT-19
Startvecka: 201935
Slutvecka: 202003
Studietakt: 25%
Studieform: Campus

Kursdata
Antal besvarade kursvärderingsenkäter: 4

Antal förstagångsregistrerade på kurs[1]: 14

Förändringar som föreslogs vid föregående kurstillfälles
kursanalys:
--

PUBLICERAD KURSANALYS

Datum för publicering: 2021-02-15

Kursanalys har genomförts och publicerats av kursansvarig lärare.

Universitetets utvärderingsverktyg ägs innehållsligt av Universitetspedagogiska enheten och förvaltas av
Systemgruppen för utbildningsadministration.

Kommunikation och varumärke, 7.5 hp (LJGE14)
Kursansvarig: Jessica Edlom





Analys baserad på kursvärdering, inklusive de fritextsvar som lämnats. Har ytterligare underlag
inhämtats på ett annat sätt analyseras även detta här. Om kursen samläses mellan olika program
bör eventuella effekter av detta kommenteras.

Kursen anses ha ett bra upplägg, och föreläsningar och kurslitteratur uppskattas. Studenterna anser också att
de lärt sig det som förväntas enligt kursmålen. 

Förslag till förändringar inför nästa kurstillfälle.

Kursen ges parallellt med andra kurser, vilket uppfattas som utmanande och kräver tydlig planering.
Studenterna efterfrågar också tydligare koppling mellan kurserna och dess användningsområden inom
branschen.

1. Antal ffg-registrerade på kurs:
Förstagångsregistrering = den studerande registrerar sig för första gången på en kurs.


