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Fakulteten for humaniora och samhallsvetenskap
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Kursplan

Marknadsforingsteori

Kurskod: FEADS5
Kursens Marknadsforingsteori
benamning: Marketing Theory

Hogskolepoang: 7.5
Utbildningsniva: Avancerad niva

Successiv Avancerad niva, har endast kurs/er pa grundniva som
fordjupning: forkunskapskrav (A1N)

Huvudomrade:
FOA (Féretagsekonomi)

Beslut om faststallande
Kursplanen ar faststalld av Fakulteten fér humaniora och samhallsvetenskap 2022-02-18 och
galler frdn hostterminen 2022 vid Karlstads universitet.

Behorighetskrav

Foretagsekonomi 90 hp varav minst 30 hp pd G2F-niva eller hégre, eller Civilingenjér
Industriell ekonomi 75 hp dar kurserna IEGAO5 Industriell marknadsforing 7,5 hp, IEGA06
Industriell organisering 7,5 hp, IEGAQ7 Industriell ekonomistyrning 7,5 hp och IEGA09
Investering och finansiering 7,5 hp och minst 15 hp pa G2F-niva eller hogre dar nagra av
kurserna IEGCO1 Sales management 7,5 hp, IEGC02 Entreprendrskap 7,5 hp, IEADO1
Kvalitetsteknik och corporate social responsibility 7,5 hp, IEADO2 Industriell transformation
7,5 hp, IEADO3 Innovationsledning 7,5 hp, IEADO4 Service Management for ingenjorer 7,5
hp, IEADO6 Idéhantering i innovationer 7,5 hp eller IEADO8 Tjanstefiering for ingenjérer 7,5
hp ingar. Gymnasiets Engelska 6. Motsvarandebedémning kan goras.

Larandemal
Efter avslutad kurs skall studenten kunna
1. definiera, beskriva, forklara och kritiskt reflektera kring aktuell marknadsféringsteori i



relation till vart samtida samhalle,

2. problematisera och analysera marknadsféring och dess effekter fran ett
samhallsperspektiv, branschperspektiv, féretagsperspektiv och konsumentperspektiv,

3. kritiskt reflektera kring och diskutera komplexa fenomen, fragestallningar, situationer och
samhallsutmaningar i relation till marknadsféring,

4. soka efter, samla in, vardera, summera, integrera och presentera vetenskapliga arbeten
om marknadsféring,

5. genomfora akademiska samtal och diskussioner baserade pa texter om marknadsféring,
samt

6. producera och presentera texter som féljer akademiska krav.

Innehall

Kursen ger en dverblick éver forskningsfronten i marknadsféringsteori och antar ett holistiskt
grepp for att forsta marknadsféring och dess roll i vart samtida samhalle. Diskussionerna i
kursen fokuserar pa hur aktuella och centrala teorier, begrepp och modeller inom
marknadsforing, till exempel teorier om strategiska orienteringar, marknadsstrategier,
varumarkesstrategier och marknadskommunikation, kan tillampas och integreras i bade
forskning och praktik relaterat till aktuella och komplexa fenomen, fragestallningar,
situationer och samhallsutmaningar. Kursen beskriver och problematiserar bland annat hur
samhalleliga utmaningar kopplade till exempelvis digitalisering, affarsetik, hallbar utveckling
och mangfald behandlas i samtida marknadsforingsteori och praktik. Diskussionerna fors pa
en samhallsnivd, en branschniva, en féretagsniva och en konsumentniva for att ge en
overgripande forstaelse for marknadsforing och dess effekter pa olika intressenter.

Genom hela kursen tranas studenten i att kritiskt granska och anvanda aktuell vetenskaplig
forskning inom marknadsforing. Kursen fokuserar pa dévningar i det akademiska samtalet
samt i akademiskt skrivande.

Kurslitteratur och ovriga laromedel
Se separat dokument.

Examination

Larandemal 1-5 examineras genom skriftliga inlamningsuppgifter, muntlig presentation och
seminariedeltagande, individuellt och i grupp.

Larandemal 6 examineras genom skriftliga inlamningsuppgifter, individuellt och i grupp.

Om studenten har ett beslut fran Karlstads universitet om riktat pedagogiskt stéd pa grund
av dokumenterad funktionsnedsattning har examinator ratt att ge studenten en anpassad
examination eller att Iata studenten genomféra examinationen pa ett alternativt satt.

Betyg
Kursen beddms enligt betygsskalan Val godkand (VG), Godkand (G) eller Underkand (U).

Kvalitetsuppfoljning

Under och efter kursen sker en uppf6ljning av maluppfyllelse och férutsattningar for larande i
kursen. Dess framsta syfte ar att bidra till férbattringar. Studenternas erfarenheter och
synpunkter ar ett av underlagen fér granskningen, och inhamtas i enlighet med gallande
regelverk. Studenterna informeras om resultaten och eventuella beslut om atgarder.

Kursbevis
Kursbevis utfardas pa begaran.

Ovrigt
Gallande regler for utbildning pa grundniva och avancerad niva vid Karlstads universitet



reglerar studenters och anstalldas skyldigheter och rattigheter.



